COMMENT
REDIGER UN TEXTE
DE CONFERENCE



l.Introduction /

e Quoidire ?

e Commentle dire ?



2. LORATEUR




| orateur Factuel”

Privilégie les faits et [action; le discours est &crits
autour d'objectifs et résultats concrets, de
performance, d'expérience et de défis.




L orateur "Méthodique”

Privilegie les méthodes efficaces reconnues et
planifiées; le discours relate expériences, preuves,
observations, controle, pragmatisme, analyse.




L orateur Relationnel’

Privilégie les relations humaines. Le discours
s articule autour de sentiments, impressions,
motivation, valeurs, €épanouissement,
compréhension.




L orateur Conceptuel

Privileégie les idées neuves; le discours sappuie sur
les nouveautés, linnovation, le four, les projets, les
perpectives d'avenir.
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3. Le Public

~_




Les adeptes du QUOI aiment les chiffres,
le factuel et les analyses;

Les adeptes du COMMENT aiment la
précision, la justesse, les procédures;

Le discours peut revétir

différents styles pPour toucher les _.es adeptes du QUI aiment les contacts

numains, la convivialités, l'intuition,
‘ésotérisme;

4 grandes tendances d'un public: .

Les adeptes du POURQUOI aiment les
images, les syntheses.



Quelque soit le public, il se sentira d autant plus concerné
par un discours qui aborde ce qui le touche au plus pres.
Pour y parvenir; la loi de proximité doit étre appliguée sous
tous ses aspects!




Proximité géographique: |'auditoire se sent concerné par des taits proches
géographiquement de lui .
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Proximité temporelle: |'auditoire est captivé par le tutur proche, par ce qui
va arriver et il se moque du passé.
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Proximité psychoaffective: Le public est sensible aux aspect humains qui le
touchent personnellement




Proximité sociale: votre auditoire que différencie de par sa profession, ses
valeurs, ses conditions sociales, ses croyances.




4. Ecrire selon un plan




Le Plan GUITTON ‘

"Je dis que je vais le dire; je le dis. Je dit que je 'ai dit’



Le Plan Journalistique

Frappe d'un grand coup des le début avec linformation
essentielle puis les informations par ordre dimportance sont
développées au fur et d mesure. Ce plan présente beaucoup

de souplesse de rédaction.



Le Plan Questionneur

Permet de valoriser un projet ou une personne.

lorateur pourra * vendre’ le sujet de son discours en
répondant aux principales questions que pourrait se poser
lauditoire. 5 ou 6 questions réponses doivent suffire a étayer
le discours avant de passer au débat avec la salle




Le Plan Chronologigu

Expose les faits en suivant leur déroulement dans le temps,
avant-hier, hier, aujourdhui.




Le Plan Chronologique inversé

Parle du fait le plus récent pour remonter
progressivement aux origines.



Le Plan Chronologique orienté

Début sur la période la plus significative du sujet puis
remonte A son passé pour parler des causes et se termine sur
ses conséquences aujourdhui




Le Plan rapporteur

Montre et prouve par des arguments solides présentés dans
un ordre logique; Iauteur engage sa responsabilité avec des
recommandations précises.




Le Plan thématique

Utile pour un sujet qui peut étre coupé en catégories.




Le Plan analytique

Présente les conséquences causes ou linverse d'une situation
concrete.




Le Plan comparatif

Présente une réflexion batie sur la comparaison entre 2
projets, événements, faits ou concepts différents.




Le Plan causes/solutions

Le probleme est annoncé concretement et factuellement,
faits précis, chiffres exacts, arguments significatifs; puis les
causes précises découlant des éléments objectifs énoncés

dans le probleme sont expliqués.

La conclusion aborde les solutions, remedes, propositions

dactions




Le Plan FOSQ

F comme faits, O comme opinions, S comme Sentiments, Q
comme Questions.




le Plan DESC

D comme Décrire, E comme Exprimer son sentiments, S
comme Suggérer une solution, C comme Conséqguences,
politiques a encisage, solutions.




le Plan SOSRA

S comme Situation, les faits, O comme Observation, rapport

factuel, S comme Sensibilisation, R comme Réflexion, idées,

Explications, A comme Action, conclure en évoquant le futur,
les moyens, qui fait quoil.




b.Les 5 temps de
|'écriture




A) Enquéter

La premiere personne d rencontrer est celle qui
vous ad commandé le discours; l'orateur doit bien
cerner ses intentions et comprendre ses
motivations.




Se questionner

qu'est-ce que je sais sur le

] e étd pe: sujet ?

quest ce que je cherche &
savoir ?




Consiste a déterminer
des mots-clés qui
résument en un terme

le sujet de recherche.



La recherche dans

3e étape: CHATGPT




B) Brouillonner

Cette étape est difficile car il faut
faire face a la page blanche.
Laisser venir les mots comme ils
arrivent sans interrompre leur
production.




C) Structurer le brouillon

Le sujet est rendu vivant et attractif , facile
a suivre et a comprendre de début a la fin.
Lintroduction est attractive, les étapes
judicieuses et la conclusion percutante et
positive.




D) Enrichir le discours

Un discours chaud, cest a dire concret, actif
et affectif, passe toujours mieux quun
discours froid, théorique, abstrait, mental.
L utilisation de mots inclusifs, pronoms
personnels 'vous’, nous’, mots collectifs et

associatifs suggerent lappartenance.




Le discours " prét a dire’
nécessite les ultimes
vérifications




F) Tester oralement le texte

Le temps de parole, dont dispose lorateur, est
évalué et respecté. Un texte trop long est alors
synthétisé. La lecture du texte a voix haute permet
d'écouter la sonorité des phrases; elles doivent ”
parler tout haut” et "couler toutes seules’. Les
passages mal écrits froissent l'oreille.






Toute prise de parole est un acte créateur.
Le plaisir d'écrire est déterminant. Lorateur
ne communique pas, il N'explique pas, il
montre. Il ne s'exprime pas, il raconte.




